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L"education
aux medias
ecigee en peiocité nationale

Emmanuel Maccon

1’a annoncé des

le 3 janvier decnier
locs de ses veux a la
pcesse. L’éducation
aux médias est un
dossier prioritaire
de son gouvecnement
pouc 1’année 2018.

Ce n’est pas totalement une
nouveauté,  puisque  nous
avions déja souligné, dans

une enquéte pacue en macs 2017 dans Ies
Clés de la presse, que 1’éducation aux
médias était un enjeu priorcitaire, mais
cette conviction s’est encorce cenforcée
cette année par la montée en puissance du
phénoméne des fake news, en pacticulier &
1’occasion des élections américaines (au
coucs de laquelle Donald Teump a lui-méme
conteibué a les diffuser) et francaises,
ou Emmanuel Maccon en a été la cible.

Education et cultuce sont

indissociables

C’est pourquoi le gouvecnement, pae
la voix de ses ministres de la Cultuce et
de 1’Education nationale, en a fait une
véritable priocité nationale. Ce n’est
pas un hasard s’ils étaient céunis, le 12
macs decniec, poue le lancement officiel
de la 29 édition de la Semaine de la

presse et des médias dans 1’école. « La
cultuce est indissociable de 1’éduca-
tion, afficme ainsi Jean-Michel Blan-
quec, le ministere de 1’Education natio-
nale. L’éducation, ce n’est pas seulement
apprendre aux €léves a lire, écrire et
compter, elle doit aussi leur donner des
outils pour comprendce le monde, savoir
d’ou nous venons et o0 nous allons. Ce qui
passe par la nécessité de transmettre a
nos enfants Ia cultuce Ia plus vaste pos-
sible ». « La coopération entre nos deux
ministéces est fondamentale pour avan-
cer, lui a cépondu quelques minutes plus
tacd Francoise Nyssen, la ministree de la
Cultuce. A 1’heure ou la surabondance de
1’information constitue un défi pour la
démoceatie, a 1’heure ot il est de plus en
plus impoctant de distinguer le faux du
veai, i1 faut donner aux enfants des clés
de décryptage de 1’inforcmation dés Ie
plus jeune dge », c’est-a-dice dés le pri-
maice.

Un plan d’action en teois

volets

Ce qui est une veaie nouveauté,
puisque 1’éducation aux médias, et son
corollaice de la Semaine de la presse et
des médias dans 1’école, étaient jusque-
14 essentiellement ocientées suc le col-
lege et 1e lycée. Le Clemi (le Centre pour
1’éducation aux médias et a 1’infocma-
tion) publie d’ailleurs, en aveil 2018,
une beochuce illusteée sue « 1°éducation
aux médias et a 1’information » spécifi-
quement axée sur 1’école peimaice, « pour
répondre aux besoins spécifiques des pro-
fesseurs des écoles et les encourager a
mettre en euvee des activités dans ce
domaine », explique Didierc Mathus, le
président du conseil d’ocientation et de
pecfectionnement du Clemi.

Pour monteer sa volonté d’aller vite,
Francoise Nyssen vient d’annoncer
qu’elle allait doublec 1’enveloppe bud-
gétaire dédiée a ce domaine, qui passera
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de 3 & 6 millions d’euros. Ce budget sera
dédié a un véritable « plan pour 1’éduca-
tion a 1’information », consteuit autoue
de trois volets, qu’elle a détaillé, le 15
macs, dans le cadee des Assises du joucna-
lisme a Tours.

1. Un soutien cenforcé des actions de
sensibilisation menées par les profes-
sionnels (les joucnalistes et les acteurs
de 1’éducation) et les associations
aupres des jeunes, « a 1’école comme en
dehors de 1’école, a-t-elle précisé. Nous
Ies soutenons déja, mais ces actions sont
concentrées dans quelques départements.
Notre objectif est de couveir 1’ensemble
du tecritoire. Nous allons aussi renfor-
cer la formation des formateurs : le
ministére de la Cultuce sera aux cotés de
1’Education nationale, ainsi qu’aux cétés
des fédérations d’éducation populairce,
qui ont lancé de nombreuses initiatives
dans ce domaine ».

2. La création d’un grand peogeamme de
secvice civique pour 1’éducation aux
médias. Le doublement du budget secvira a
le financer. L’objectif du ministece est
d’avoic au moins 400 jeunes mobilisés, &
tecme, suc 1’éducation aux médias. « I1ya
déja un modele, poucsuit-elle : le pro-
gramme de service civique qui a permis de
mobiliser 800 jeunes pour relancer les
ciné-clubs dans les lycées. Certains
observateurs étaient dubitatifs : on ne
s’improvise pas exploitant de ciné-club,
ni critique de cinéma. Et pouctant, les
résultats sont spectaculaires. Et Ie pro-
gramme est tres populaice ». Dans 1’éduca-
tion aux médias, ces jeunes pouccaient
ocganiser des événements et des ateliers
suc tous les tecrcitoices, dans les biblio-
théques et les médiatheques pac exemple,
en travaillant avec les professionnels de
la presse.

3. La cecéation d’une platefocme de
déceyptage des fausses nouvelles pac les
sociétés de 1’audiovisuel  public.
« Celles-ci doivent renforcer leur mis-
sion d’éducation, précise-t-elle. (C’est
une priorité que j’ai posée, dans le cadre
de leur transformation. Plusieurs ont
déja développé des outils, par exemple &
Educ’Acte, que j’ai pu voir a 1’euvee. I1y
en a d’autres, comme Inter’class a France
inter ou Acte junior, mais ces actions
restent trop peu visibles, et dispersées.
I1 faut les renfoccer, et les coordonner,
s1 nous voulons pouvoir toucher une géné-
ration entiéce ».

| | La conviction de Frangoise Nyssen | |

« Les fausses nouvelles ont toujours existé. Ce n’est pas un phénoméne
nouveau. Ce qui est nouveau, c’est leur vicalité, a 1’éce numécique ».

La ministee de la Cultuce a profité de sa venue, le 15 mars, aux Assises du
joucnalisme, a Tours, pour préciser sa pensée. « Les fausses nouvelles ont
toujours nui a la démocratie. Aujourd’hui, leur mode de diffusion est devenu
un danger : Facebook, Twitter, Google, Youtube, Instagecam, Snapchat sont des
vecteurs de diffusion sans contedle, sans responsabilité. Nous avons besoin
de garde-fous. Notce meilleuce protection, c’est vous, les médias, les
joucnalistes. C’est 1’°information que vous appoctez : une information

souccée, vérifiée, hiérarchisée. Celle qui est reconnue
et attendue par les Frangais. Vous étes les vigies

de notre démocratie. Ma cesponsabilité, celle

de 1°Etat, c’est de vous pecmettre de faire votre métiec.
Nous sommes les garants de votre indépendance.

C’est une exigence non négociable. C’est la condition

de notre combat commun : la défense de la démocratie.
Nous devons joindre nos effocts pour le mener ».

Un cenfoccement

de 1’arsenal céglementaice

Et ce n’est pas tout. En 2018, 1’action
du ministece de la Cultuce passera aussi
pac la loi. C’est Emmanuel Maccon lui-méme
qui 1’a annoncé début janvier locs de ses
veux & la peesse. Considérant que la diffu-
sion de plus en plus nombreuse de fausses
informations mettait en péril la démocca-
tie, il a promis qu’un texte de loi allait
étre déposé pour lutter contee les fake
news sur Intecnet en période électorale. «
Nous allons faire évoluer notre dispositif
juridique pour protéger la vie démocra-
tique de ces fausses nouvelles», a-t-il
déclacé, en précisant que « les plate-
formes se verront imposer des obli-gations
de transparence accrue sur tous les conte-
nus sponsorisés afin de rendre publique
1’identité des annonceurs et de ceux qui
les contrélent, mais aussi de limiter les
montants consacrés a ces contenus ». En cas
de propagation d’une fausse nouvelle, il

| | Chiffres clés | |

17 500 établissements scolaires
pacticipent a la 29°™ édition

de la Semaine de la presse et des
médias dans 1’école, contce 15 000
en 2014

220 000 enseignants mobilisés

3,8 millions d’éléves concecnés
1750 médias pactenairces, dont les
Clés de la presse

1million d’exemplairces de joucnaux
offects.

sera possible de saisir le juge a travers
une nouvelle action en céfécé, pecmettant
le cas échéant de suppeimer le contenu mis
en cause, de décéférencer le site, de fec-
mer le compte utilisateuc concecné, voirce
de bloquer 1’acces au site Intecnet. « Les
fausses nouvelles ont toujours existé, ce
n’est pas un phénoméne nouveau. Ce qui est
nouveau, c’est leur viralité a 1’éce numé-
rique », a expliqué Francoise Nyssen aux
Assises du joucnalisme (cf. 1’encadeé ci-
dessus), qui a profité de cette teibune
pour se liveer & une explication de texte,
au moment ou les ceitiques ne manquent pas.

Ce texte comprendra teois geands axes.
En peemier lieu, la ceéation d’un « devoir
de coopération » pour les platefocmes,
dont 1’objectif est de faciliter le
ceteait de contenus signalés et la mise en
place d’outils de vérification de faits.
Deuxiéme axe de céflexion : une « obliga-
tion de transpacence » suc les contenus
sponsorisés (identité du sponsoc, montant
investi) pouccait étce imposée, pendant
les campagnes électocales, a ces mémes
plateformes.

Enfin, toujours en période électorale,
le texte propose la crcéation d’une nou-
velle procédure judiciaire qui pecmette
de suspendce, dans les 48 heuces, la dif-
fusion de nouvelles « manifestement
fausses » faisant 1’objet d’une diffusion
massive et actificielle. Un sujet & sui-
vee, dont les effets secont cectainement
analysés, dans un an, pouc la 30° édition
de la Semaine de la presse et des médias
dans 1’école. Didiec Falcand
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Comme le Monde,

les médias se mobilisent

de plus en plus

Le nombee de médias
qui s’investissent
dans 1’éducation

aux médias progresse
d’année en année.
Avec des initiatives
de plus en plus
variées et
ambitieuses.

Les Clés de la presse
en a sélectionné une
dizaine.

« Le Monde a décidé de s’enga-

? ger résolument pour 1’éduca-

tion aux médias et a 1’infor-
mation. Pour réaliser ce projet, nous
avons noué un pactenaciat avec 1’associa-
tion Entre les lignes », peut-on lice dans
un acticle du Monde daté du mois de décem-
bre. Le quotidien a donc rejoint en mai
2017 la convention qui liait déja 1’AFP,
le Clemi et le ministéere de 1’Education
nationale depuis 2016. « L’association
était composée essentiellement de jour-
nalistes de 1’AFP, nous explique 0livier
Guillemain, cofondateur d’Entre les
lignes. Cela nous a apporté une cinquan-
taine de journalistes en plus, préts a
intecvenic dans les classes. »

Fondée il y a huit ans, 1’association
pionniece de 1’éducation aux médias dis-
pose désocmais d’une centaine de joucna-
listes bénévoles. « L’engagement minimal

e

Les membres du conseil d’administcation d’Entce les lignes, avec Jécéme Fenoglio,

le dircecteur du Monde, Emmanuel Hoog, le Pdg de 1’AFP, Michéle Léridon, la directrice
de 1’infocmation de 1’AFP, et Serge Bacbet, le dicecteur du Clemi.

© Philippe Desmazes/AFP

consiste a faire deux intecventions dans
Ia méme classe au cours de la méme année
scolaire. L’une des deux interventions
est prise sur le temps de travail », peé-
cise Delphine Roucaute, vice-peésidente
d’Entce les lignes et cédacteice en chef
adjointe du Monde.fer.

Eviter la désinfocmation

sur les réseaux sociaux

Le journal integre désocmais 1’éduca-
tion aux médias comme 1’une de ses mis-
sions. « Décoder la maniere dont se
fabrique 1’information, rendre plus
teanspacent le travail du journaliste,
font pactie des missions du Monde »,
déclace son dicecteur, Jérdme Fenoglio.
Une cubeique Entre Ies lignes est d’ail-
leurs née sur le site du Monde, noucrie
d’acticles des Décodeurs sur la fabrica-
tion de 1’information, ainsi que d’acti-

cles suc 1’actualité du pactenaciat.
L’acrivée des joucnalistes du Monde a
apporté « une valeur pédagogique sur les
fake news », ajoute 0livier Guillemain.
Un nouvel atelier consaccé aux fausses
informations suc Intecnet a été créé par
un expect en la matiece, Alexandce Pou-
chard, cesponsable adjoint des Décodeucs
du Monde et responsable pédagogique d’En

1 Récompensés ||

Le 25 novembre decnier, la
mobilisation des journalistes

de 1°AFP et du Monde a été saluée
pac le peix Teemplins « Innovons
pour 1’éducation » cemis a Entce les
lignes par 1’association Chemins
d’enfances, en pactenaciat avec la
fondation Seve et 1’Education
nationale.
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tee les lignes. « Nous n’avons pas utilisé
le tecme fake news a dessein, parce qu’il
est un peu galvaudé, on le retrouve par-
tout maintenant, caconte Delphine Rou-
caute. L’idée est d’expliquer aux jeunes
en quoi la maniére de s’informer est dif-
férente sur les réseaux sociaux par rcap-
poct a un média teaditionnel, pour qu’ils
comprennent qu’il faut faire attention
aux fausses informations et que leur res-
ponsabilité est engagée. »

Un execcice consiste a présenter aux
éleves différents titres de presse avec
une liste d’assections. Ils doivent
ensuite cépondee si elles sont veaies ou
fausses. « Nous leur présentons des titres
du Gorafi par exemple, poucsuit-elle.
Souvent, ils tombent dans le panneau pacce
qu’ils tapent le titre, trouvent une réfé-
rence et, donc, pensent que c’est veai.
Ils ne connaissent pas le Gorafi ou les
autres titres parodiques, alors ca macche
trés bien. » Un atelier qui cépond aux
défis actuels et a la mission premiece
d’Entee les lignes : « susciter 1’esprit
critique ».

| |Des éleves en conférence de rédaction | |

Locs de 1a Semaine de la presse a 1’école, une classe de 4°™ d’un collége

de Meaux bénéficie d’une expérience immersive. Une moitié de la classe a été
accueillie le lundi 19 macs a la cédaction du Monde tandis que 1’autre moitié
se rend a 1°AFP. Les éléves ont assisté a une confécence de cédaction du Monde
et discuté avec des journalistes avant de faire leur propre céunion de
rédaction. Ils ont choisi ce qu’ils avaient envie de lire dans le joucnal,
puis 1’angle de 1’acticle qui a ensuite été rédigé par un journaliste du Monde.
L’acticle seca mis en ligne suc Lemonde. fr.

300 intecventions dans

1’année

I1y aun an, la joucnaliste avait mis
en ligne un acticle suc Lemonde.fr, en
appelant les enseignants & s’insceice
pour cecevoir la visite de joucnalistes
dans leurcs établissements afin de donnec
aux éléves des clés de compréhension de
1’infoemation. « 300 enseignants avaient
répondu. Evidemment, nous n’avons pas pu
aller dans toutes les classes. Je les ai
relancés aprés le pactenaciat et 170 ont
répondu a nouveau. » Les joucnalistes ont
déja effectué 178 ateliers dans 89 éta-

blissements. L’association a d’ores et
déja d’autces projets afin de peendee de
1’ampleuc et de rcépondce & la demande.
« Nous essayons de développer la formation
professionnelle d destination des ensei-
gnants, afficme Delphine Roucaute. Méme
s1 nous sommes 100 bénévoles, nous ne tou-
chons pas des milliers de classes, donc
nous allons essayer de former les ensei-
gnants pour faire tache d’huile. » Pour
allec plus loin, Entre les lignes voudrait
enteer dans les catalogues officiels de
formation afin de dégager davantage de
£essources.

La Voix du nocd cenouvelle son opécation
Journalistes en hecbe

Depuis 2012, Ia Voix du nord et le
Courrier picard menent 1’opération
Journalistes en herbe dans les écoles en
pactenariat avec 1’Education nationale et
la Caisse d’épacgne, afin de cenfoccer le
lien a 1’éceit. Dix joucnalistes du groupe
intecviennent pendant six mois au sein de
vingt-sept classes de CM2 sélectionnées
par 1’Education nationale dans le réseau
d’éducation peiocitaire des Hauts-de-
France (vingt dans le Nord-Pas-de-Calais
et sept en Picardie]. Tous les meccredis,
ducant sept semaines, un acticle suc le
theme des valeurs de la République sera
rédigé par les éleves et publié dans les
pages de 1’édition locale et suc le site
Intecnet du joucnal.

g

L’une des missions du joucnal

Pour Gabriel d’Haccouct, directeur
général délégué et dicecteur de publica-
tion de Ia Voix du nord, cette opération
cocecespond aux missions du joucnal : « Ia
premiere d’entre elles est de contribuer a
faire vivee la démocratie et défendre les
valeurs de la République. Oc, nous savons

Gabriel d’Haccouct, directeur général
de la Voix du nocd

que ces valeurs sont fragilisées. Aider au
vivee ensemble, cela fait partie du réle de
Ia presse. Ce n’est pas nouveau, mais c’est
plus important que jamais. » Cette opéra-
tion doit également pecmettre de lutter
contee le fort taux d’illetteisme dans la
cégion en offrant aux pacents des 575
éleves concernés un abonnement d’un an a la
Voix du nord.

De la lectuce chez
les macchands de presse

Cultuce presse s’engage locs de la

Semaine de la presse a 1’école
depuis trois ans. Le syndicat des marc-
chands de presse ocganise, en partena-
riat avec 1’association Lice et faire
lice et Milan presse, une opération lec-
tuce jeunesse dans les points presse.
Cette année, 358 macchands de joucnaux se
sont portés volontaires pour cecevoic le
kit envoyé par Milan presse. A 1’inté-
cieur, les professionnels trouveront
trois titees de presse jeunesse : His-
toires pour les petits pour les enfants
de 2 a 6 ans, Moi je 1is pour les 8-11 ans
et J’apprends d 1ice pouc les 5-7 ans.

Teansmettee le vicus

L’association Lire et faire, destinée
a favoriser le lien intecgénérationnel
et a « transmettre le virus de la lectuce
aux enfants », envecra des bénévoles pour
aider les macchands de joucnaux a animep
ces ateliers de lectuce. En s’adressant
aux enfants, Cultuce presse espéece « sti-
muler leur curiosité pour la presse ».
Car ce sont les clients de demain.
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Le club de la presse de Bretagne joue les intecmédiaices

$ Le club de la presse de Bretagne a
obtenu des financements publics
pouc mener des opérations au long coucs
dans les établissements scolaires de la
région. Voici un exemple.

« I1 est tres difficile d’intervenir
dans les établissements. Les journalistes
mobilisés au sein du club de la presse sont
tous pigistes, donc nous avions des diffi-
cultés a avoir des relations pérennes,
explique Isabelle Jarjaille, joucnaliste
indépendante en presse locale et natio-
nale. Nous voulions aller plus loin et,
pour cela, il fallait passer pac une
stoucture ». Les professionnels intéces-
sés sont donc passés pac le club de la
presse de Bretagne pour cépondee a un
appel a projet de la Dicection régionale
des affaires cultucelles (Drac). Grace a
ces subventions et un budget 2017 de
300 000 euros alloué & 1’éducation aux
médias, quatee projets sont nés : la créa-
tion d’un blog affichant les acticles des
éléves de deux lycées, la céalisation d’un
repoctage photo avec des éléves de Maisons
familiales cucales, ainsi que des intec-
ventions dans deux colleges en Ille-et-
Vilaine et dans le Mocbihan. Tous suc du
long tecme.

Isabelle Jacjaille dispose parc exemple
de 60 heuces cémunérées cépacties sup
1’année scolaice avec trois classes dif-
férentes pour son projet de blog. Intéces-
sée par les thématiques agricoles suc les-
quelles elle travaille réguliecement,
elle a contacté des lycées professionnels
ageicoles. Ses intecventions se découlent
donc cette année dans deux lycées aupces
d’éleves agés de 16 a 18 ans.

L’objectif ? « Travailler de maniére
pratique a la fabrication de 1’informa-
tion », précise Isabelle Jarjaille, pour
qui c’est une nécessité : « je suis assez
touchée de 1’incompréhension de notre
métier, des théories du complot. Au quoti-
dien, c’est assez désagréable d’étre mal
peccue, d’étre confrontée a des gens qui
sont méfiants parce qu’ils pensent que je
vais déformer leur propos. I1n’y a pas que
les jeunes, mais si nous prenons le pro-
bleme & la soucce, nous pouvons améliorer
la situation dans le futuc. »

Isabelle Jarjaille devant sa classe de lycéens a Le Rheu

Un projet au long couces

dans un lycée ageicole

Début des intecventions pac une pré-
sentation des médias sous forme de « Qui
est-ce ? ». « J’ai choisi des personnali-
tés trés connues comme Pujadas, Bourdin et
des youtubers pour leur faire comprendre
la différence entre des journalistes, des
présentateurs, des chroniqueurs et des
youtubers. I1 n’y en avait pas un qui les
connaissait, se rappelle la joucnaliste.
Ils n’avaient pas d’idées préconcues,
seulement  une  méconnaissance  des
médias ». Les autres intecventions se sont
concenteées suc un execcice peatique : pae
groupes de trois ou quatree, les éleves ont
choisi un sujet en lien avec leur stage et
se sont lancés dans une enquéte. « Un
groupe a choisi de travailler sur la pol-
Iution de la Seiche par Lactalis. Ils se
sont pris au jeu. Ils ont contacté la pré-
fecture et Lactalis, le jour de la diffu-
sion de Cash investigation. »

Cette mise en pratique est plus effi-
cace que des cours classiques, ceconnait
leur enseignante, Véconique Stecht, pro-
fesseur d’éducation sociocultucelle au
lycée d’enseignement général et technolo-
gique et agricole de Le Rheu, dans 1’ag-

glomération de Rennes. « D’habitude, je
faisais ces cours sur les médias avec des
imprimés et des extraits d’acticles de
presse. La, ils sont mis dans Ia peau d’un
joucnaliste. L’expérience Ileur pecmet
d’appréhender 1e métier. » Ce qui a frappé
le plus 1’enseignante, c’est la prise de
conscience de 1’importance de la parole
rapportée. « Les éleves pensaient que ca
pouvait étre approximatif. I1s se rendent
compte que c’est essentiel. »

Confrontés & un pecofessionnel, les
éleves posent des questions auxquelles
leur peofesseuc n’aucait pas pensé
« est-ce que les gens paient pour passer
dans le jourcnal ? » Isabelle Jarjaille
considére que la gratuité de 1’informa-
tion constitue le deuxieme enjeu de ses
intecventions. « Il y a 1’aspect défiance,
puis la sucvie de la presse. J’insiste
beaucoup sur le cété payant de 1’informa-
tion, pour leur montcer que nous sommes
des professionnels et qu’au méme titre que
Ieurs parents, nous ne sommes pas disposés
a travailler gratuitement. Ce sont des
publics qui vont sur les réseaux sociaux,
qui ont acces a la presse gratuitement,
mais si ce n’est pas eux, quelqu’un paie
quelque pact. » Iris Chacteeau
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Des contenus
spécifiques
chez Bayard

Le groupe Bayard a
commencé 1’éducation
aux médias ily a 21
ans. Ce choix fait
pleinement pactie

de sa celation de
confiance tissée avec
ses lecteurs et leurs
pacents. Et celle-ci
doit étre rcenouvelée
en pecmanence.

C’est la mobilisation géné-
rale au sein du groupe
Bayard. A 1’occasion de la

29 semaine de la presse et des médias
dans 1’école, les rédactions des maga-
zines jeunesse ouveent leurs poctes le
macdi 27 macs a 14 classes, soit 350
¢leves du CE2 a la terminale. Pac petits
geoupes, les enfants vont se déplacer de
poste en poste pour découveic les diffé-
cents métiecs d’une rédaction. « Tous les
titres sont mobilisés pour la journée »,
nous explique Cocinne Vocms, dicectreice
du développement des macques jeunesse de
Bayard. Ce qui les attire le plus, c’est
Ia maquette, Forcément, c’est trés inter-
actif. Nous leur montrons comment changer
un titre, les images, les prochaines cou-
vertures prévues. Nous leur demandons
quelle est la plus efficace ? »

\

Cocinne Vorms, dicectrice du développement
des macques jeunesse de Bayard

Les journalistes

cenconteent leues

lecteurs

Pour les joucnalistes, la cencontce
avec leurs lecteucs est un moment geati-
fiant qui leur pecmet de s’assucer du
niveau de compeéhension de leur travail.
« Les journalistes apprennent beaucoup
aussi, assuce Cocinne Voems. Ils posent
des questions. Tous les trois ans, nous
perdons 100 % de nos lecteurs, donc il
faut les reconquérirc. Oc i1y a des choses
qui changent a chaque génération. Nous ne
pouvons pas crestés cloitrés. » Selon
elle, 1’éducation aux médias est aussi
bien une nécessité qu’un devoir chez
Bayard. « Nous sommes co-éducateurs. Nous
faisons partie de la vie de 1’enfant, donc
nous avons une énorcme responsabilité.
Comment nous produisons 1’information ?

L’éducation aux médias fait pactie de
notre travail.» Pouc preuve, des numécos
spéciaux et thématiques suc la fabrica-
tion de 1’information sont sortis ce
mois-ci et 17 500 exemplaices ont été
envoyés aux établissements scolaires.
« Ce sont des numéros qui se vendent moins
bien en kiosque qu’un numéro sur les
pirates par exemple, poucsuit-elle. Ce
sont des sujets moins séduisants donc
c¢’est un veai choix d’entreprise. »

Un numéeo spécial
jourcnalisme pour les
enfants

Images doc, le mensuel des 8-12 ans,
consacce un numéco entiec au métier de
joucnaliste. Qu’est-ce qu’une soucce ?
Quels sont les risques du métiec ? Quels
sont les différents postes dans une
cédaction ? Qu’est-ce qu’une fausse
infocmation ? Le magazine cépond & de nom-
breuses questions & 1’aide de dessins en
doubles-pages. Un photocepoctage propose
aux jeunes lecteurs de découveir les cou-
lisses de la fabeication d’ Images doc.

Ce numérco contient aussi une bande-
dessinée sur Florence Aubenas, travail-
1ée avec la journaliste, un dépliant sur
la fabeication d’un joucnal TV et un
reportage photo suc le métiec de photo-
graphe animalier. « Le Clemi est tres
demandeur de contenus pour cette tranche
d’dge pacce qu’il y en a moins, afficme la
dicectrice du développement des macques
jeunesses. I1 a commencé par cibler Ie
college et le lycée et, maintenant, s’in-
téresse de plus en plus au peimaice. I1y
avait une urgence moindre. Mais nous pen-
sons que plus 1’éducation aux médias est
faite tét, mieux c’est ».
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Frapi:

Le titee historique Astrapi (7-11 ans)
dédie donc aussi une double-page au jouc-
nalisme, puis une autce a la fabeication
du magazine sous la forme d’une bande des-
sinée. « Tous les journalistes de Ia
rédaction sont rceprésentés. Et cette BD
est a retrouver en vidéo sur le site du
jourcnal », indique Corinne Vocms. Les
joucnalistes donnent a leucs lecteurs
sept conseils afin de céaliser eux-mémes
leur journal a 1’aide d’un kit détachable.
Les meilleuces réalisations envoyées a la
rédaction secont publiées suc le site
Intecnet du magazine.

Faice la diffécence entre

veaies et fausses infos

Pour la tranche d’age supécieuce, le
bimensuel Okapi, destiné aux 10-15 ans,
s’attacde en pactie suc le fonctionnement
de 1’AFP, suc laWeb TV d’un collége et suc
le métier de joucnaliste radio. En une, la
pcomotion de son dossiec : « comment s’y
retrouver dans ce monde « tout info » ? La
rédaction propose une sélection de médias
accessibles aux jeunes pour bien s’infoe-

mec, et des pistes sont dégagées pour
faice la diffécence entree veaie et fausse
infoemation.

Bayard aborde aussi le sujet des fake
news avec Phosphore qui s’adresse aux
lycéens. « C’est la thématique de 1’année,
nous ne pouvions pas passer a cOté »,
déclace Corinne Voems, qui constate
qu’Intecnet peend de plus en plus de place
dans les sujets d’éducation aux médias du
geoupe.

Trois questions sont posées suc ce
theme. Pac exemple « les Etats doivent-ils
légiférer contre les fausses infos 7 ».
Les lecteurs ont accés a des céponses pour
ou contee. « L’enjeu numéro un est de les
aider a avancer par eux-mémes, proécise-t-
elle. Avec la rubrique « oui/non », au lec-
teur de se faire son opinion. C’est un dge
ot les jeunes se construisent, 1’objectif
est de Ileur montrer que le monde n’est pas
tout noir ou tout blanc ». La cédaction
dévoile ensuite « les 8 trucs d’experts
pour enquéter sur le Net », photos de la
série les Experts a 1’appui, et explique
comment travailler a la rcadio avec des

HISTOIRE | SCIENCE  MONDE  NATURE

. ?mages

+ TON DEPLIANT

témoignages positifs de jeunes profes-
sionnels.

Un numéco spécial

de la Croix

Bien slr, la Croix ne s’adresse pas aux
enfants. Mais le quotidien du 7 mars est
disteibué dans 7 000 établissements cette
semaine. Les professeucs du secondaice
peuvent donc utiliser le reportage des-
siné de quatre pages surc la fabeication du
jouenal qui se teouve dans cet exemplaice.
La dessinatrice, Laucence Le Chau, a
illusteé les peincipaux moments de la vie
de la cédaction, de la conférence matinale
jusqu’a 1’impression des exemplaices a la
nuit tombée. En complément, une vidéo réa-
lisée par 1’équipe de la-croix.com suc le
theme « Qu’est-ce qu’une information ?
Comment on teaite 1’information ? », est &
découveir sur son site Intecnet. Bayacd
donne aussi acces a un autce titee phace :
Ies Dossiers de 1’actualité, qui déccypte
1’actualité pour les 15-25 ans. 10 000
exemplaires ont été envoyés dans les col-
leges et lycées qui 1’ont demandés. I.Ch.

Coup de £il a.. Jean-Cheistophe Ploquin
« Un rdle de pédagogue bien pecgu »

$ Les Dossiers de 1’actualité a fété
ses 20 ans en fin d’année. Congu
pac des joucnalistes de Phosphore et de
la Croix, le mensuel donne aux lycéens
et jeunes adultes les clés pour dévelop-
pec leur espeit ceitique et appeendee a
pensec, nous explique Jean-Cheistophe
Ploquin, son cédacteur en chef.

Les Clés de la presse. Comment le maga-
zine a-t-il évolué ces decniéces années ?

Jean-Cheistophe Ploquin. La focmule a
évolué en novembee 2015 pouc donnec plus
de dynamisme et de vivacité avec davantage
de couleur. Sinon, nous sommes toujours
attachés a produire des sujets qui aident
les jeunes a comprendee 1’actualité, qui

leur pecmettent de preendce le temps de
centeer dans un sujet. Nous leur fournis-
sons une matiece pédagogique. Nous
essayons de pcoduice un suppoct qui les
aide a prépacer des ocaux, des examens, en
pactant du peincipe qu’ils ont déja
entendu parlec d’une actualité mais, du
fait de leur jeune age (16-18 ans), ils
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sont dans une péciode de découverte et
nous devons sans cesse leur rappeler le
contexte. Par exemple, un événement des
années 90 ne leur parle pas. Ils n’ont pas
connu ces années-1a, donc il faut fairce un
travail fondamental de cappel. Nous avons
ce savoir-faice, ce savoir-transmettee.

Comment se pocte le journal alors que
les jeunes lisent de moins en moins la
presse papier ?

J-Ch.P. Nous avons un tirage d’envicon
10 000 exemplaices. Nous sommes stables.
Cela cépond a une demande. Ce sont souvent
les pacents qui abonnent leucs enfants.
Notce c6le de pédagogue continue a étre
bien peccu et les jeunes sont intécessés
pac le fait de prendee leur temps. Le sup-
port éceit est toujours associé a cette
idée. La moyenne d’4&ge de nos lecteucs se
situe autour de 17 ans. Un age ou 1’évolu-
tion est treés diffécente. Cectains lisent
déja des titres de presse généraliste.
Pour d’autres, c’est déja compliqué de
s’immecger dans la lecture. Mais ily aune
forme de complémentacité avec Phosphorce
qui s’adresse aux lycéens. Les Dossiers de
1’actu font le lien avec les années post
bac. I1 n’y a pas encoce de lien avec Ia
Croix, mais nous allons le travailler dans
les prochaines années.

Propos cecueillis par Ieis Chactreau

La Croix-mercredi 7 mars 2018

Spécial Presse a l'école 13

= D LA PRESSE
5 17 B3 MIBiAS
= DANS
Zvtcour

Comment se fabrique

un quotidien?

ors de la 29 Semaine
de la presse et des
médias dans

Iécole, orga-

nisée du19

au24 mars,70001y-

cées recevront

35 000 exem-

plaires de ce nu-

méro de La Croix,
contenant le re-

portage dessiné de
Laurence Le Chau

sur la fabrication

du journal. Son trait

fin et précis croque, 4 la
maniére d'un Sempé, les
‘grands moments dela vie de la ré-
daction, depuis la conférence de
rédaction matinale jusqua I'im-
pression des exemplaires A a tom-
bée dela nuit.

Bayard Presse participe chaque
année A cette manifestation or-
ganisée par le Centre pour 'édu-
cation aux médias et A l'informa-
tion (Clémi) pour aider les éléves
de maternelle comme de classe
‘préparatoire A comprendre le cir-
cuit de I'information, 2 forger
leur esprit critique et développer
leur gofit pour l'actualité. Trés
actifs, les magazines jeunesse
(Pomme d'Api, Astrapi, Okapi...),
en plus des dossiers spéciaux
concoctés pour l'occasion, re-
cevront 14 classes (soit 350
éléves!), du CE2 2 la termi-
nale, au siége de Bayard, &

e -
ey par
Montrouge. 7
« D'oit vient Uinfo? »,
s'étaient demandé I'an N
dernier 33 millions | £
déleves, épaulés aols ¢

par 210 000 ensei- o -
gnants et 1850 mé-  <Srni=
dias partenaires.

Avec 17 000 établisse-

ments scolaires participants, la Se-
‘maine de la presse avait connu une
affluence record. Alors que se pro-
pagentles fausses nouvelles sur In-
ternet, sept Francais sur dix (71 %)
souhaitent que l'école éduque

«tous les éléves » aux médias, selon Cestaoh

La conférence de rédaction - ws—

Ladessinatrice
Laurence Le Chau
invitée d’un jour
Laurence Le Chau a passé une
_Jjournée avec nous, de la confé-
rence de rédaction a Mont-
rouge, & I'une de nos imprime-
ries, a La Courneuve. Aprés des
€tudes de dessin, elle se forme i
lagravure @ PEcole Estienne.
Aujourd’hui, elle aime particu-
liérement retranscrire ce qu'elle
observe et réalise ainsi des re-
portages dessinés lors d’événe-
ments (Croqueuse de mariage/
Vu et entendu au Palais de la
____ porteDorée). Le
isen’ Musée Soulages
\ publicen 2012
.| sonlivreon
 dirait...,un
< face-a-facedes
aeuvres de Pierre
Soulages avec le
public. Elle
illustre deux
livres pourla
Jeunesse (Pierre n'a plus
peur du noir ef Suzanne
préfere le rouge, de Michel Pas-
toureau, aux Editions Privat),
anime des ateliers pour faire
découvrirla gravure et la
typographie traditionnelle.
“. Ellefait partie du collectif
'\ Artegraf Editions, &
'I ‘Malesherbes (Loiret), dont
| la mission est la pro-
i motion des métiers
liés a limprimerie.

www.croqueusedemariage.com

le dernier Barometre de confiance

dans les médias La Croix/Kantar

lajournée. Y participent

Sofres. Neuf sur dix (88 %) jugent

méme prioritaire de leur apprendre monde, économie, cult

ligion, photo, Web),

& «rechercher des informations vé-

rifides et & repérer les fausses nou-
velles »sur Internet. Keting).

Dossier réalisé par Pierre Allais, chef.

Aude Carasco, Florence Couret, papier oule Web.

Jean-Yves Dana, Aurélien

Lachaud, Fabienne Lemahieu éparti
est soit « tidde

ices, sur U’ e qui

et Michaélle Petit

13130,

Dessins: Laurence Le Chau

Sultepage14. eee

Le P’tit Libé ccée un jeu interactif

Le média numécique de Libération,
$ créé en 2015 a destination des 7-12
ans, propose depuis trois ans des contenus
spéciaux lors de la semaine de la presse et
des médias dans 1’école. « En 2016, nous
avions fait un numéro qui présentait les
coulisses du journal, caconte Elsa Mau-
det, joucnaliste et cofondateice du P’tit
Libé. Pour chaque service, nous expli-
quions en quoi consistait le métier avec
des verbatims. La journaliste politique
disait ainsi qu’elle n’était pas copine
avec le président de la République. »

Depuis, 1’équipe a céfléchi a un
concept plus original, car pour « faire
passer des informations aux enfants,
1’aspect ludique est plus pectinent ».
Résultat : i1y a un an, 1’équipe du P’tit
Libé a créé le jeu interactif, la jungle de
1’information, en libee accés suc Intec-

net. L’enfant doit avancer « dans la jun-
gle des informations trouvées sur Inter-
net ». Des contenus ont été créés, cepro-
duisant la foeme d’un acticle de presse,
d’un blog, d’un site institutionnel, d’un
communiqué ou de posts de réseaux sociaux.
« Le but est de trouver si ces informations
sont fiables ou pas, pour leur faire com-
prendre que ce n’est pas pacce que c’est
écrit que c’est veai », déclace Elsa Mau-
det. Cette année, 1’équipe va actualiser
le contenu et prévoit de créec nouveau
jeu, la galaxie de 1’information, suc le
méme modele.

Numéco spécial fake news

Un numéro spécial du P’tit Libé suc les
fake news a également été envoyé le 9 mars
a tous les enseignants (ils sont 7 000) qui
en ont fait la demande.

Le choix de la thématique était évident
pour Elsa Maudet. « Cela rejoint le rai-
sonnement que nous avons chaque semaine :
nous devons développer des sujets dont les
enfants entendent pacler. Le terme fake
news revient souvent dans les médias. Cela
nous semble trés important que nos lec-
teurs aient les acmes pour ne pas se faire
berner a 1’dge o0 ils commencent a aller
sur Intecnet. »

Le numéco débute pac un ceportage dans
une classe de primaice de Haute-Savoie ol
les enfants sont formés a détecter les
fake news. « D’abord, nous expliquons ce
qu’est une fake news, puis nous balayons
les enjeux avec des exemples, déclare Elsa
Maudet. Enfin, il y a une fiche pratique
qui explique comment les débusquer. Méme a
9 ans, on peut étre trés fort pour Ies
trouver. »
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France télévisions

cenforce samission d’éducation

Pour le groupe
audiovisuel,
1’éducation aux
médias est une
mission de service
public. L’une de ses
filiales est méme
spécialisée dans la
fouecnituce d’outils
de décryptage.

« C’est notre mission de ser-
vice public », déclace Amel
Cogard, directrice des

offres éducatives et jeunesse de France
télévisions, qui crappelle les trois
piliecs du geoupe : infocmer, divectic et
éduquer. Dans cette logique, le groupe
audiovisuel public propose une progeam-
mation spéciale pour la semaine de la
presse et des médias dans 1’école sur le
site Francetveducation et Lesite.tv, les
deux offres éducatives accessibles sur
Intecnet. La série 3 regards pour voir,
copcoduite avec 1’AFP et Canopé, est
accessible en 15 épisodes de 3 minutes.
Elle explique une photo d’actualité pac
épisode. « L’idée, c’est qu’il y ait trois
regards différents, celui du photo-
graphe, de 1’éditeur et du sémiologue »,
explique Amel Cogacd. Un kit pédagogique
vient également compléter les cessoucces
de la platefocme Intecnet, les Clés des
médias, déja bien gacnie en contenus édu-
catifs. Les professeucs peuvent télé-
chacger 55 contenus audiovisuels pour
faice comprendee les médias & leurs
éleves et déceypter 1’ information.

Le groupe crée aussi un module vidéo
sue les fake news, céalisé avec Aude, une
Youtubeuse. Enfin, comme chaque année,
des cencontees sont peévues entee éleves
et professionnels, a Paris, a Nice, a la
Réunion et en Guyane, pouc cépondee a la
défiance envers les journalistes.

Un nouveau JT pour enfants

Cet engagement de France télévisions
n’est pas nouveau et se cenforcce d’année
en année. Au mois de décembrce, pour la
semaine de 1’éducation, le groupe a
accueilli 1 600 éléves pour débattee de
sujets abordés dans les progeammes sco-
laires, notamment lors d’un atelier sue
les fake news. « L’éducation aux médias
est une nécessité absolue, afficme Amel
Cogard. Cela devrait étre une priorité
nationale. Maintenant, un cinquiéme des
enfants croient a la théorie du complot.
C’est notre mission de fournir Ies clés a
Ia compréhension du monde ».

Mon £il info, un JT a destination des
enfants de 10 a 13 ans, est le decnier-né
de la gamme imaginée pac le groupe. Il
vient s’ajouter aux deux productions

sREGARDS
F’\]UHV Ui R

vidéo digitales déja diffusées a destina-
tion des jeunes : 1 jour une question, une
vidéo qui répond chaque jour & une ques-
tion en lien avec 1’actualité d’un enfant
de 6 & 12 ans, et Décod’actu, une série
d’animation qui déccypte les événements
d’actualité pour les 13-17 ans.

Ceéé en janvier, Mon f£il info « donne
cing minutes de déccyptage, d’explica-
tions de I’actualité dont les enfants
entendent forcément parler, explique
Francois Dufoue, cédacteur en chef de Mon
fil info et de Playbac, le producteur du
JT. Les enfants ne sont pas dans une
bulle, ils ne peuvent pas passer a cOté
des grands sujets d’actualité. Notre tra-
vail consiste a leur expliquer avec une
forme et un style les plus modernes. » Un
JT de teop ? « Je suis persuadée que les
enfants regardent nos JT, mais n’ont pas
les mots pour les comprendre », afficme
Amel Cogacd. La clé est donc d’utiliser
des mots adaptés selon le rédacteuc en
chef. « A la place de 1’Etat, nous allons
dire Ie gouvernement ou la France. Nous
sélectionnons aussi des sujets qui inté-
ressent les enfants. » I.Ch.
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lWanted TV

donne goUt au cepocrtage

L’école publique de
joucnalisme de Tours
soutient et finance
un projet visant a
pecmettee a des
jeunes de quactiers
défavorisés de
raconter, avec une
caméra, leupr
quotidien.

L’association Prod’cité,
créée par le réalisateur
Pépiang Toufdy, pecmet aux

jeunes de prendee une caméra et de cacon-
ter leur quactier tel qu’ils le voient. Ce
projet, baptisé Wanted TV, donne vie a
quatre repoctages de sept & dix minutes
diffusés une fois par an suc TV Tours. « Si
vous ne vous reconnaissez pas dans la
maniéce dont les médias traitent votre
quartier, venez appocter un autre
regard », césume Nicolas Sourisce, dicec-
teur de 1’école publique de joucnalisme
de Tours, qui soutient le projet depuis
cette année.

Les publics visés sont des jeunes des
quactiers défavorisés de Tours, en cela-
tion avec 1'E2C, 1’école de la deuxiéme
chance, et la mission locale. « L’idée,
c¢’est de leur faire comprendre comment on
fabrique 1’information, poucsuit-il. Ce
n’est pas seulement de leur présenter le
métier, mais de leur faire faire pour
qu’ils comprennent les contraintes,
pacce que 1’éducation aux médias suc une
semaine, ce n’est pas pactout trés effi-
cace. » La Drac a cofinancé le projet a
hauteur de 9 000 eucos et 1’école appocte
5 000 eucos, en plus des moyens tech-

De gauche a droite :

Elodie Hecvé, Dylan, Keilah et Pépiang Toufdy, président de Prod’cité.

© Wanted TV

niques. Une somme qui a pecmis de ceccuter
une joucnaliste TV qui travaille & mi-
temps de janvier a fin mars avec la dou-
zaine de jeunes de 16 a 27 ans.

Pépiang Toufdy, le réalisateur, et
Elodie Hecvé, la joucnaliste, ont d’abocd
aidé les jeunes & angler leucs sujets.
Seule contrainte : céaliser des pocteaits
de pecsonnes ou d’associations qui
euveent dans les quatee quactiecs en zone
ucbaine sensible de Tours. Par exemple un
repoctage consiste a faire le poctrait
croisé entee une pecsonne qui a accété de
se battee et une autee qui, elle, s’enest
soctie.

Se confronter a la réalité

du métier

Au dépact, Elodie Hecvé a di affronter
quelques clichés et une vision négative
du métier. « Ils pensaient : c’est super
simple, on va prendre une caméra, on
appuie sur le bouton, on filme et puis
basta. » Dés la premiece intecview, la
réalité s’est rcévélée plus compliquée.
« I1 faut poser des questions correcte-
ment. Lesquelles ? Comment ? Et il nous
faut des images, alors qu’est-ce qu’on
tourne, raconte la joucnaliste qui encou-

rage les jeunes a lui poser des questions.
« Ils sont persuadés que nous gagnons
20 000 euros pae mois. I1s ont une vision
tres poétique du métier. Quand je leur ai
dit combien je gagnais, ils étaient cho-
qués. »

En rechecche d’emploi, ces jeunes qui
souffeent d’un manque de confiance en eux
ne se destinent pas au joucnalisme.
« C’est compliqué, ils n’ont pas les tech-
niques, les automatismes, ils ont peur de
géner, ils n’osent pas aller a la rencon-
tre des gens », césume-t-elle. Mais d’un
autee coté, « ils sont sans filtre, leurs
questions sont beaucoup plus cash. Les
sujets sont tres intéressants et il y a
bien plus a apprendre surc ce type de ter-
rain », conclut celle qui a fondé un col-
lectif avec Mehdi Litim, fondateur du
Teappy blog (média imaginé suc le modele
du Bondy blog, de la communauté d’agglo-
mération de Saint-Quentin-en-Yvelines)
pour développer un autce projet suc le
modéle de Wanted TV en septembree. « (a
fait du bien de pacler différemment des
banlieues, d’entendre des choses posi-
tives et autre chose que les fusillades et
les réglements de compte. »

Iris Chacteeau
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«Je le répete aux enfants :

posez-vous des
gquestions »

Pour Rose-Marie
Facinella, ancienne
journaliste devenue
instituteice, il faut
commencecr
1’éducation aux
médias des le
pcimaice. Voici
pourquoi.

Rose-Marie Farinella, ensei-
gnante dans une école de
Taninges, en Haute-Savoie,

appeend a des enfants de CM2 a débusquer
les fausses informations. L’institu-
teice, ancienne joucnaliste, a mis en
place un atelier hebdomadaice suc une
année scolaire. Un travail de longue
haleine race en peimaire qui lui a pecmis
de déccocher plusieucs distinctions,
dont le 3% prix mondial d’éducation aux
médias 2017 de 1’ UNESCO.

Les Clés de la presse. Quel est 1’ob-
jectif de ce projet « Info ou intox :
comment faice la diffécence sur Inter-
net et les réseaux sociaux » ?
Rose-Macie Farinella. Le premier
objectif est de forger 1’esprit ceitique
de mes éléves de facon a ce qu’ils ne se
fassent pas manipulec. Le deuxieme est de
les aider & devenir des cyber-citoyens
cesponsables. C’est a la fois un objectif

d’éducation aux médias et d’éducation a
la citoyenneté. A la fin de 1’année, ils
obtiennent un dipléme d’apprcenti hoax-
buster, au coucs d’une cécémonie ou ils
prétent secment suc la téte de la souris
de leur ordinateur : « quand on transmet
une information, toujours la vérifier
avant ». Je veux qu’ils prennent
conscience que quand on poste quelque
chose, méme si c’est juste cetwetter,
pactager, ou commenter, ils en sont ces-
ponsables et ca ceste.

Comment s’acticule cet atelier ?

R-M.F. Au début de 1’année, avant de
débusquer une fausse information, il faut
d’abocd compeendee ce qu’est une veaie
information, donc découveir le métier de
journaliste, explocer les diffécents
médias. Je leur fais faire des improvisa-
tions. Exemple lors d’une manifestation-
contee 1’ouvertuce de la chasse : qui est
intecviewé ? Les chasseurs ou les écolos ?

A quoi ca sect d’intecviewer plusieucs
pecsonnes ? J’amene ces questions pouc
aborder la thématique de 1’objectivité.
Puis cela permet de pacler des biais cog-

nitifs tous les chasseurs sont
méchants, les écolos sont gentils... Et
si, pendant la manifestation, Kevin le
blogueur passe pac 1a et prend une photo
avec une pancacte « chasseur assassin » et
qu’il la poste sur les rcéseaux sociaux
avec un message qui accuse les chasseurs
d’avoir tué des écolos, que se passe-t-
il ? Je leur explique que le joucnaliste
est soumis a un positionnement déontolo-
gique, contraicement a un blogueuc.

Dans une deuxiéme pactie, il faut
identifier et cemontec a la soucce de
1’infocmation. Est-ce un site fiable ?
Est-ce un site de presse ? Un site paco-
dique ? Qui écecit ? Un blogueur, une pec-
sonne avec un pseudo, un expect ? Ensuite,
j’aborde 1a contextualisation des textes
et des images. Je leur montee qu’il est




15

Les Clés de la presse - n°50 - macs 2018

possible de manipuler des images. I1 faut
savoir cepérer les détails et se poser des ques-
tions. Cela nous améne a péfléchir a la cyber-
citoyenneté. Comment céagic face & du contenu
haineux ? Une question en appelle une autce.
Bien slr, avec les questions des enfants,
j’abocde cectains sujets avant.

Est-ce le réle de 1’école de faire de 1’éduca-
tion aux médias ?

R-M.F. Oui ! Pacce que si les pacents ne sont
pas capables de le faice, qui va le faice ? Je
pense méme que c’est indispensable. D’abord
pacce que les éleves sont capables de le faire.
L’idée ceste de les éclairer pourc qu’ils fas-
sent attention. Je cépéte : posez-vous des
questions, posez-vous des questions ! Nous
aucions pu le faice avant, donnec des coucs
d’espeit ceitique, d’autodéfense intellec-
tuelle. J’aurai bien aimé, quand j’étais
petite, apprendee & vérifier les informations,
a donner les soucces, ¢a m’aucait intéressée.
En 2014, quand j’ai été confrontée & des hoax
dans ma boite mail, je me suis dit, avec mon
entourage : « ce n’est pas possible ! » Cela me
semble indispensable pacce qu’avec Intecnet
les fausses infocmations se diffusent infini-
ment plus vite. Quand il y a eu le 11 septembre,
il a fallu quelques jours avant que la fausse
infocmation n’accive. Maintenant, elle soct
alors que 1’événement se découle ! Comment on va
faire sinous n’avons pas 1’espeit ceitique ?

Vous avez regu des prix, fait 1’objet de dif-
férents reportages : comment expliquez-vous
que votre projet suscite autant 1’intécét ?
R-M.F. Dans le primaice il n’y a pas ou peu
d’expériences. Dans le secondaire, les profes-
seurs documentalistes sont chacgés de faice
1’éducation aux médias. Déja, ce qui serait
mecveilleux, ce serait que chaque professeur
travaille sur les soucces, suc 1’espeit cei-
tique. Cela touche toutes les matiéces. En pri-
maire, des projets sur toute 1’année, il y en a
peut-étee, mais je n’en connais pas. D’ail-
leurs, je travaille avec Internet sans crainte,
qui céalise le dessin-animé Vinz et Lou. Ils ont
adapté un paccours numécique de Spicee et ils
vont un peu adapter mon teavail sue le peimaice.
L’Education nationale devrait donner plus
de moyens au Clemi. Il faudrait que les ensei-
gnants soient formés massivement pacce qu’ils
n’osent pas. J’ai formé des enseignants suc la
circonsceiption de Cluses suc la base du volon-
taciat. I1 n’y avait que quatee inscrits. Le
SNUipp m’a demandé de faice une formation de
teois heures et je vais en faire une autce en
juin.  Propos cecueillis pac Icis Chacteeau

Ce qu’ils en disent

« Ce n’est pas aux
journalistes de se
charger de 1’éducation
aux meédias.

Les résultats de la recherche

ne sont pas bons en termes
d’efficacité. Cela devient du
branding. La discipline doit rester
indépendante. Il faut que ce soit
fait au sein de 1’instruction
publique ».

Divina Frau-Meigs, professeuce a la Socbonne nouvelle,
présidente de Savoir devenic et membre du groupe d’expects de
haut niveau sur les fake news de 1la Commission eucopéenne

« L’éducation

aux médias est une
nécessité et on peut
le faire dans ol
1’enceinte scolaire. Tous les jeunes
sont face a des enseignants et des
personnes en capacité de leur
apprendre a développer leur esprit
ceitique ».

Emmanuelle Daviet, joucnaliste a France inter,
coordinateice d’Inter’class
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